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INTRODUCCIÓN 

 

El portafolio de evidencias virtual (PEV), es una herramienta digital que sirve 

para guardar información de diversos tipos, en este caso, fue utilizado en el ámbito 

académico, para organizar, registrar, resguardar y demostrar los logros alcanzados 

a lo largo del ciclo escolar.  

Se llevo a cabo por medio de la plataforma Wix, esta gran plataforma ayuda 

a muchos jóvenes como tú y como yo a poder reflexionar y observar nuestros logros 

alcanzados, conocimiento adquirido, como hemos ido caminando a lo largo de cada 

semestre, todo el esfuerzo, desempeño, horas de desvelo, estrés, que como alumno 

vivimos día a día. Esta plataforma es para ti, para mí, para cada docente o persona 

ahí afuera que desea ofrecer y resguardar información valiosa que mucho esfuerzo 

le costó. 

Wix es una plataforma que ayuda a crear sitios web y nos permite diseñarlo 

a nuestra manera, utilizando la creatividad de cada uno. Como alumna, yo no tenia 

el conocimiento de esta plataforma, sin embargo, gracias a mis maestros pude llegar 

a ella, es una herramienta invaluable, a la que se le puede sacar mucho provecho 

si así lo deseas.  

Esta página cuenta con diversos apartados que expresan una gran parte de 

mí, de cómo eh ido caminando día a día en mi desempeño académico, la evolución 

y los conocimientos que como alumna de la UJAT adquiero con el pasar del tiempo. 

Abarca desde la “portada”. El apartado de “acerca de” que me describe como 

persona, lo que soy. La “introducción”. Una parte muy importante que son las 

“actividades integradoras”, es decir, mi trabajo realizado, todo el desvelo y tiempo 

que le dedico al estudio. La “reflexión” que es la que me ayuda a detenerme, mirar 

atrás y ver todo el trayecto que llevo recorrido. Las “referencias” y finalmente el “foro” 

un apartado para interactuar y retroalimentar.  

Como estudiante, me satisface mucho poder contar con estas herramientas 

hoy en día, ya que sin duda me ayudan a resguardar mi información en un buen 

lugar, poder darla a conocer a otros compañeros, maestros y más. Y sé que, en 

cualquier momento puedo recurrir a mi sitio para consultar alguna información que 

necesite, es mi desempeño que tengo resguardado, el cual en un futuro puedo 

necesitar.   
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Link del sitio: 

https://yemialtunar264.wixsite.com/ciclos  
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REFLEXIÓN 

 

Al iniciar este nuevo semestre, creí que no sería nada diferente al anterior, 

sin embargo, Comportamiento del Consumidor resulto un reto a la hora de 

presentarme una nueva manera de trabajar que no conocía, el aprendizaje por 

competencias. Realmente no conocía sobre este método de aprendizaje, pero 

cuando la maestra lo explico me resulto interesante, que no solo se quedaría en la 

teoría, si no que se aplicaría ese conocimiento desarrollando diversas habilidades 

a lo largo del ciclo. Conforme iba transcurriendo el tiempo, se iban aplicando 

diversos métodos dependiendo de la actividad que se estuviera realizando, una que 

me gusto mucho fue la de observar a una persona, con esto me pude dar cuenta de 

pequeñas cosas que tal vez con explicación teórica si lograba comprender, pero no 

tan bien del todo. Creo que fue muy bueno este método, ya que con recuerdos así, 

es más fácil entender y recordar en un futuro el contenido de la materia y sobre todo 

como aplicarlo al consumidor. 

Mi aprendizaje en el aula fue evolucionando de una buena manera, al 

principio los primeros días no sabia nada, pero una vez que se empezó a trabajar 

con la primera tarea, empezó la parte buena. Desde la elaboración de reportes, ya 

que estos me ayudaban a comprender la información de una manera que nunca lo 

había hecho, porque era importante entenderla antes de plasmarla en las 

actividades y al consultar más de una fuente extraía información que no encontraba 

en la primera y viceversa. Igual las retroalimentaciones grupales en el aula después 

de la entrega de cada tarea ayudaron mucho, ver lo que se les había quedado a mis 

compañeros y comparar su aprendizaje con el mío era una gran forma de aprender 

más. Por ultimo el trabajo en equipo, aquí fue un gran reto trabajar con compañeros 

que jamás antes había trabajado y adaptarnos cada uno al otro; pasar una semana 

a ser líder del equipo y tener la responsabilidad de supervisar que todo se cumpliera 

de acuerdo con lo planeado. También tuve que aplicar mi aprendizaje y habilidades 

desarrolladas a lo largo del semestre para realizar la investigación sobre la marca 

escogida y así poder conseguir la práctica del objetivo de la materia.  

Virtualmente me ayude mucho de Google académico, consultando diferentes 

artículos de información sobre lo que requería para realizar mis actividades. Igual el 

sitio del docente fue una gran fuente de consulta, ya que contaba con buena 

información se me facilito un poco la recopilación de ciertos datos. Por último, 

Google Forms fue una excelente herramienta para poder hacer la investigación de 

mercado que se trabajo en equipo.  

Las competencias que pude visualizar a lo largo desarrolladas en mi fueron: 

las genéricas, aquí las puse en práctica a la hora del trabajo en equipo, al adaptarme 

a nuevos compañeros y cuando se presentaba alguna dificultad poniéndome en 

acción para tratar de solucionarla ya fuera individualmente o junto con mis 



compañeros de trabajo. Igual pude observar las competencias transversales, tal vez 

no siempre de la mejor manera, a la hora de realizar mis tareas tanto individuales 

como en equipo, se podría decir que al inicio fueron pésimas porque no 

administraba bien mi tiempo, pero conforme iba avanzando pude ver un desarrollo 

en ese aspecto, ya me organizaba mejor, tenía una mejor distribución de mi tiempo 

dedicado tanto en el aula como en casa y me volvía mas eficiente con mis trabajos. 

Tal vez no pude lograr mi meta de aprender a desarrollar las competencias del todo, 

pero puedo sentirme orgullosa de mis logros, ya que empezar en cero y poco a poco 

ir aprendiendo cosas nuevas, una nueva forma de trabajo, evaluándome con las 

autoevaluaciones y viendo que tenía y que me hacía falta, aceptando las 

coevaluaciones por parte de mis compañeros de mi desempeño en equipo y ya al 

final con cada lista de cotejo ver que si logre hacer y en que quede corta, donde 

pude haberme esforzado más, todo esto iba sumando más y más a mis ganas de 

querer mejorar y entregar lo mejor de mí.   

Al final, me llevo un gran aprendizaje y habilidades desarrolladas de la 

materia, buenos conocimientos sobre el CC de los cuales no tenia idea que existían, 

no solo teoría, sino que también práctica que se que me puede servir tanto 

individualmente como colaborativamente, formas de ver el mercado exteriormente 

y como los clientes reciben toda la información y lo que causa en ellos, saber que 

ahora yo estoy del lado donde soy fácil de persuadir, en una clasificación de 

consumidor donde tal vez no quiero estar, pero que me motiva a hacer algo para 

estar donde quiero. Puedo decir sinceramente que pude aprender más, esforzarme 

más en mis tareas individuales y en mi participación con mi equipo, apoyarlo en 

cosas donde tal vez no me involucre tanto, siguiendo las instrucciones del docente 

a como se me solicitaban y ser responsable con la materia y con mi objetivo como 

estudiante; ya que todo esto pudo haberme dejado más de lo que obtuve. 

Pero sin duda fue un gran semestre del cual me llevaré muchos recuerdos, 

estoy contenta con lo que pude lograr y espero con ansias poner en práctica lo que 

aprendí aquí, las competencias que logre desarrollar y así también puedo seguir 

mejorándolas, deseo encontrarme con maestros que se preocupen por el 

aprendizaje de sus alumnos y que no sea un aprendizaje teórico solamente, si no 

que sea un aprendizaje por competencias, ya que con estas tuve un mejor impacto 

en mi persona.  
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